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O que tem mais valor na nossa sociedade: a roupa ou o corpo? Para muitas adolescentes a
roupa vale mais que o corpo. O uso sexual de seus corpos por estranhos parece um prego pequeno a
pagar para se acessar os bens de consumo. Como chegamos a isto?

Na Agenda de Ag¢ao de Estocolmo (1996) consolidou-se o conceito de exploracdo sexual
comercial infantil como todo tipo de atividade em que as redes e/ou pessoas usam o corpo de uma
crianca ou adolescente para tirar vantagem ou proveito de carater sexual, com base numa relagao de
exploragdo comercial e de poder. Pretende-se, com este novo conceito, substituir o de prostituicdo
infanto-juvenil, pois que a palavra prostitui¢do traz consigo a idéia de consentimento informado, o
que coloca as criangas e adolescentes na situagao de agentes, nao de vitimas.

Como os adolescentes, meninos e meninas, sdo levados a exploracdo sexual? Uma das
respostas estd na forma pela qual nossa sociedade esta construida. Nossa sociedade estd assentada
na cultura do consumo. Embora saibamos que o acesso as mercadorias ¢ restringido pelo acesso ao
dinheiro, os bens de consumo sdo ofertados de forma universal. Nao se trata de liberdade de
consumir, pois, de certa forma, todos sdo obrigados a consumir. E através das mercadorias que a
vida cotidiana, assim como as identidades e relacdes sociais que nela vivemos, sdo sustentadas e
reproduzidas.

Mas estamos num pais de profundas desigualdades sociais, onde muitos ndo conseguem
consumir. Esta situacdo cria uma tensdo social, que frequentemente resulta em violéncia, tanto
concreta quanto simbolica. Uma das formas de violéncia ¢ a exploracdo sexual de criangas e
adolescentes.

Na cultura do consumo, criangas e adolescentes sdo alvos de campanhas publicitarias
especificas. Além disso, adolescentes estdo buscando a afirma¢do de suas identidades e a construg¢ao
das suas relacdes sociais. Como vimos, a identidade e as relagdes sociais sdo alcangadas por meio
de objetos intermediados pelo mercado: roupas de marca, acessorios, celulares. Assim, os
adolescentes buscam, a todo custo, autonomia financeira, por meios licitos ou ilicitos, para acessar
os bens de consumo.

Por outro lado, se ndo ha um principio restringindo quem pode consumir o qué (exceto pela
limitacdo financeira), também ndo ha restricdo sobre o que pode ser consumido. Assim, a
sexualidade transforma-se em mercadoria, com todas as variantes possiveis, inclusive a exploragao
sexual de criancas e adolescentes.

E certo que existem outros fatores que levam a exploragio sexual de criangas e adolescentes.
Mas os problemas decorrentes da cultura do consumo sdo de dificil interven¢do pelo Estado ou
mesmo pela Sociedade. O que esta, entdo, ao alcance do Poder Publico e da sociedade?

A primeira frente de batalha deve ser o acesso a escola publica de qualidade. Ainda quanto a
educacdo, ¢ preciso que as criangas € os adolescentes sejam ensinados a adotar uma postura critica
diante da publicidade.

A segunda frente de batalha deve ser a repressdo ao consumo e ao desejo de consumir
servicos sexuais de criangas e adolescentes, bem como toda publicidade que estimule este
comportamente. Para isso, ¢ necessario a aparelhamento da Policia, do Ministério Publico e do
Poder Judicidrio. Ressalve-se, apenas que, quanto aos clientes-criminosos, além da punigdo, ¢
preciso que estes recebam, se quiserem, e se for o caso, tratamento psicologico.

A terceira frente € a realizagdo de campanhas permanentes de educa¢@o e conscientizacao.
Muitas pessoas, de diferentes classes sociais, ndo véem como moralmente reprovavel a pratica
comercial de sexo com adolescentes. Isto poderia ser minorado por meio destas campanhas.

Por fim, revela-se imprescindivel a criacdo de alternativas dignas que permitam aos
adolescentes ter acesso ao consumo ou pelo menos a perspectiva de que terdo, num futuro proximo,
pelo proprio esforco, este acesso. Dessa forma eles serdo menos vulneraveis ao induzimento e ao
aliciamento.

Uma das formas de permitir aos adolescentes uma certa autonomia financeira ¢ a



concretizacdo do direito a formagdo profissional. A Lei 10.097/00, que reformulou o conceito de
aprendizagem, apesar das criticas construtivas que se possa fazer, € uma alternativa viavel para, de
forma digna, permitir, de imediato, que adolescentes em busca de autonomia financeira possam
acessar o consumo e cria-lhes, para mais além, a perspectiva de um emprego digno.

Certamente ndo se esgotou aqui todas as consideragdes possiveis sobre este tema. Mas
algumas questdes importantes foram colocadas. Nao ¢ impossivel tomar medidas concretas para
erradicar a exploracdo sexual de criancas e adolescentes. Algumas até ja estdo em curso. Muito
ainda falta fazer. Este ¢ um debate urgente, que precisa ser amplo e, acima de tudo, ndo hipocrita.



